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RESUMO: Esta pesquisa pretende discutir como as escoliwisais feitas por jornais populares e
tradicionais transparecem suas diferengas de a@mifocos. Para isso, apresenta uma anélise stivérantre
dois jornais cariocas: o tradicional "O Globo" eopular "O Dia". A metodologia utilizada é baseada
ferramental da Linguistica de Corpus. O corpusrddise consiste em um milhdo de palavras e foitadteno
periodo de uma semana, no ano de 2008. Os resuagerem que as diferencas entre um jornal popétar
claramente marcadas em seus léxicos e que nem esempregras candnicas do jornalismo séo, na pratica
seguidas por essas publicacdes.
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Introducao
1.1 Contextualizando o jornalismo popular e tradicional

Jornais popularése tornaram um fenémeno nos Ultimos quinze anasatoado editorial
brasileiro, acompanhando uma tendéncia mundiamgmento de jornais compactos. Com
precos baixos, planejamento grafico atraente, #iggm acessivel e andncios de produtos e
servigos voltados o publico de baixa renda, estdasgticos conquistaram novas audiéncias,
que até entdo ndo tinham acesso nem o habitotdealde publica¢des diarias.

Para se ter idéia da expanséo sofrida por estead®ralguns dos jornais voltados ao
consumidor de menor poder aquisitivo que surgirpds @ ano de 1997 foram: Extra (RJ),
Agora Sao Paulo (SP), Folha de Pernambuco (PE)eRd Hora (MS), Noticia Agora (ES),
Expresso Popular (SP) e Diario Gaucho (RS). Outnass antigos, conseguiram sobreviver
nesse mercado, como € o caso de O Dia (RJ), ankritho Parana (PR), o Jornal da Tarde
(SP) e o Diario de S. Paulo (SP).

Atualmente, o mercado de periddicos populares sentra em plena expansao: existem cerca
de quinze publica¢gBes de grande circulacdo no(paiversdo impressa e/ou eletrénica),
sendo grande parte delas distribuida nos estaddena@s Gerais, Rio Grande do Sul e Rio de
Janeiro, com foco nas classes C, D e E, segundsaciacdo Nacional de JorrfaiEste

sucesso nado se deve, no entanto, a uma aproximaaghiativa entre o jornalismo popular e o
jornalismo de referéncia, mas principalmente a adalg estratégias comercigise
aproveitaram o bom momento econdémico e a maiailulistdo de renda na populacéo
durante este periodo.

Diferente da linha editorial essencialmente seonsadista, que era a “marca registrada”
dessas publicacbes ha cerca de vinte anos, osisjgoogulares sofreram um gradativo

1 Neste artigo, entende-se por jornal popular acygdese destina a setores populares da populagiseq
diferem do jornal tradicional pela selecéo de maticenquadramentosgming) e fontes, que atendem aos
interesses informativos desses setores.

2 Dados da Pesquisa “Quero Comprar” realizada mestituto Ipsus Marplan em 2006.



reposicionamento e, atualmente, tratam prioritagiza de temas relacionados ao cotidiano
de seu publico (saude, mercado de trabalho, traespceducacao), reservando parte de seu
conteudo também ao entretenimento, com destaqaengaicias relacionadas a esportes e
celebridades. Vale ressaltar que, apesar dessaangag] parte destes periddicos ainda
mantém um espaco destinado aos casos policiaigyriass de interesse humano e feitos

extraordindrios, que pretendem despertar emocoesees leitores da mesma maneira que
seus antepassados de cunho sensacionalista o f&sacordo com Amaral (2006):

"A imprensa popular ligada a grandes empresas m@mocacao
existe pela necessidade de ampliar o mercado dricndores
de jornais para um publico que vive numa situagaciak
cultural e econdmica diferente da do publico dassds A e B.
Os jornais assumem formas especificas, porque onque essa
imprensa €, antes de qualquer coisa, a seducadghiiogpe néo
a credibilidade ou o prestigio." (AMARAL, 2006, )2

Ao lado das publicagGes tipicamente populares,esolem os jornais de referéncigu@lity
paperg, normalmente ligados a grandes conglomerados ateumicacdo familiares e
pioneiros no mercado editorial brasileiro. Elestomam a servir como fonte de informacao
a um publico predominantemente das classes A emlos portanto, destinados a parcelas
minoritarias da populacdo, que valorizam credibdie, buscam profundidade na noticia,
temas de maior abrangéncia, assim como a formagapidiao.

Abaixo, € possivel visualizar algumas diferencaslidguagem e enfoque entre jornais
populares e de referéncia através de suas manc¢bsta® uma das maneiras de identificar e
analisar essas publicagdes de maneira contrastiva):
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Jornais de referéncia Jornais populares

Eleigao de 2006 tumuiltua a Jeany entrega a er agenda
sucessao de Severino - O Globalny de festinhas — O Diafru

Dantas financiou o meansalio Bomba e pénico no condominio

- Jomal do Brasifru - Jomal da Tardelse

Presidente do Conselho quer “Os filhos ndo sabem que o pai
absolvigio de 5 deputados esta preso”, diz mulher de Edinho -
- Folha de S.Paulalse Didrio de S.Paulofse

Brasil quer atrair 0 capital externo Ledo faz blitz para cobrar dividas
para titulo publico — Valor Econdmicolse antigas — Agora Sdo Paulalse

2 milhdes fogem do Policia Civil assaltada pela miséria
furacdo Rita — Zero Horalrs — Didrio Gatchaofrs

1Manchetes de jornais de referéncia e jornais popates (AMARAL, 2006, p.53)

1.2. Osjornais “Globo Online” e “O Dia Online”

Visando a confrontar ambos 0s posicionamentos ljstitds expostos acima, 0 presente
trabalho tem como objetivo realizar uma analisdérastiva entre a linguagem de um jornal
popular e um jornal tradicional. Assim, foram tomadcomo objeto de analise noticias



publicadas nos jornais on-line cariocas “O Dia” ® Globo”, que representam uma
publicacéo popular e um periddico de referéncepeetivamente.

Para realizar uma analise desses jornais, é ré&ee¢anhecer suas respectivas audiéncias. O
publico do jornal “O Dia” se concentra nas clasBe®, principalmente, na C. O periodico
possui leitores residentes em areas menos priadagido Rio de Janeiro, tais como Baixada
Fluminense e Leopoldina. Enquanto um jornal popwaa missao Halar de perto com o
carioca, tratando primordialmente de tematicas relaciogpaa cotidiano e a prestacao de
servicos. O jornal “O Globo” é atualmente o temeirais lido no pais, concentrando 54% de
seus leitores na cidade do Rio de Janeiro. Selcpude localiza nas classes A e B, possui
nivel de escolaridade superior e €, predominanteEniminino. A missao do jornal ‘@lém

de esclarecer o que acontece de mais important®nasil e no mundo, também é uma

ferramenta de acesso ao melhor do entretenimentdtara”.

O principal objetivo do estudo é identificar de quaneira as diferencas na abordagem dos
fatos, no conteddo e na qualidade transparecegxia| Além disso, pretende-se verificar se
0s periédicos analisados apresentam, também at@vesas escolhas lexicais, coeréncia no
gue diz respeito as linhas editoriais que se pmpdseguir, indicadas através da missao e/ou
0 objetivo de cada empresa jornalistica avaliada.

Outra questdo a ser investigada diz respeito aez@uexical na imprensa popular e
tradicional. Supfe-se, inicialmente, que o vocaklétilizado no jornalismo popular nao
seja tado rico quantitativamente quanto em jornaedid¢ionais, tendo em vista o
direcionamento de seu conteudo a classes menosetal@s, com leitores supostamente
menos exigentes, interessados em uma leitura naesfeial.

Em resumo, esta pesquisa busca investigar as aévarsances da linguagem jornalistica a
partir do instrumental da Linguiistica de Corpus gstuda a linguagem por meio de grandes
guantidades de dados, reunidos @rpora (coletaneas de textos de linguagem natural, oral
Ou escrita, capazes de serem processadas por emoput

Estudos anteriores

Embora sejam de extrema importancia para os estialbsguagem em uso e para avaliacdo
da evolucéo e producdo do mercado jornalisticdlemas o estudo contrastivo da linguagem
veiculada em jornais populares e de referéncia éenma praticamente inexplorado. A maior
parte dos trabalhos publicados se refere quasexjplesivamente a critica ou a valorizacao
da imprensa popular e se insere, assim como osiglérabalhos voltados para andlise da
lignaugem jornalistica, nas areas de Semiologid (ESPIE, Maria; TOYNBEE, 2006
Comunicacéo Social (GARCIA, 1992; DI FRANCO, 199&NA, 2008).

Barthes (1964) foi um dos primeiros estudiosos aisar a abordagem de fatos noticiosos
realizada pela midia, e, em especial, pelos jop@silares, que, na época, eram sindbnimo de
publicacdes sensacionalistas. O semidlogo frana#sduziu a expressafait-divers para
designar noticias diversas, geralmente, sensaistagalSao noticias de catastrofes, acidentes,
casos de policia e de assuntos do cotidiano, cgmedam curiosidade mérbida, mas que nao
apresentam grande relevancia. Segundo ele:

O fait-divers contém em si todo o seu saber; ndo é preciso
conhecer nada no mundo para consumi-lo; ele naceteem



formalmente a nada além dele proprio; evidentemesete
conteddo ndo é estranho ao mundo; desastres, inagass
raptos, agressfes, acidentes, roubos, esquisitiods; isso
remete a0 homem, a sua histéria, a sua alienac&eus
fantasmas, a seus sonhos, a seus medos. (BARTHES,

Assim, para Barthes (1964), a midia, na busca per opularizacdo, publica fatos
desconectados de historicidade jornalistica, quefseem apenas ao seu carater interno e sao
apresentados como ocorréncias inusitadas e pigmes® mesmo tempo em que fost-
diversatraem a atencao do leitor, eles acabam contdbypara sua alienagéo em relacao aos
fatos historicos.

No Brasil, um dos estudos mais completos sobreafemo popular foi realizado por Serra
(1986). O autor se apodia no conceitdalediversde Barthes para desenvolver uma critica ao
carater sensacionalista dos jornais populares bé&emntradicionais. Uma das constatactes
mais relevantes de Serra € a de que o0s jornaisétemmcrimes” pelo simples fato de noticia-
los em detrimento de outras questfes mais relevande interesse publico.

Na area de estudos da linguagem, temas relacioaadosnalismo normalmente recebem um
enfoque mais voltado para a analise do discurs@stigacdo de neologismos, géneros e
variacdes linglisticas, com destaque para um estudspeito das marcas de oralidade do
jornalismo popular realizado por Dias (2003).

Em consultas realizadas a peridédicos académicaggaele circulacdo no Brasil, ndo foram
localizados trabalhos voltados para a analise asitina decorpora jornalisticos através da
Linguistica de Corpus, o que confere a esta pesguscarater exploratorio.

Enfoque metodologico

O presente estudo apresenta um carater empiriabalgtistico e predominantemente
indutivo. Ele foi desenvolvido a partir do instrumie da Linguistica de Corpus, que se baseia
na observacdo de dados linguisticos auténticosiidesi emcorpora capazes de serem
processados por computador.

A escolha desta metodologia se deve a possibilidkdese trabalhar com uma grande

quantidade de textos digitalizados e deles exteigvés de ferramentas computacionais
especificas, frequéncias, padroes e fraseologi@xips da linguagem jornalistica de cada
publicagcéo, que, posteriormente, foram interpretamon o objetivo de se chegar a resultados
qualitativos. Além disso, estudos baseadoscerpora permitem uma visdo ampla do que

esta sendo estudado. Dessa forma, olhar os cocpostruidos a partir de textos de jornais
permite identificar suas principais caracteristicamo um todo, ndo limitando as conclusées
da pesquisa a meros estudos de caso.

A consisténcia dos dados linglisticos processaédiosferramental da Linguistica de Corpus,
assegurada pela eficiéncia do processamento coommaf também é relevante para a
escolha do método e obtencéo de resultados preg@sisspermite um afastamento estudo

lingtistico intuitivo.

Neste trabalho, foi selecionada uma coletanea teia® dos jornais cariocas “O Dia” e “O
Globo”, disponivel emhttp://www.odia.com.be http:www.oglobo.com.brespectivamente.



As noticias em questao foram publicadas nos sgegainais durante um periodo de sete dias
(entre os 15 e 22 de maio de 2008).

Foi, entdo, composto unsorpus de tamanho médip totalizando 1.001.300 palavras,
divididas da seguinte maneira entre os dois jord&2.594 palavras de “O Globo” e 508.706
palavras de “O Dia”. E vélido ressaltar que a @ifiga notada no nimero de palavras entre os
dois periédicos nédo afeta os resultados desta [gasquois se trata de um estudo baseado em
probabilidade.

As editorias escolhidas em ambos os jornais foreataenente as mesmas nos dois jornais, a
fim de se obter uma comparacédo mais coerente esitd®is periddicos. Séo elas: “Cidade”,
“Pais”, “Politica”, “Cultura”, “Esportes”, “Ciénc#, “Turismo”, “Tecnologia”’ e “Plantao”.

As noticias foram coletadas a partir de um softveaito na linguagererl, desenvolvido
especificamente para este trabalho, que funciotegyrexda com a tecnologia RSS (Really
Simply Sindication), voltada para a captacdo deotegm massa via Internet. Em seguida, os
textos foram todos transformados para o pathdicodee salvos no formato texto simples,
atraves de outro software também desenvolvidd?en) que agilizou o processamento dos
dados.

Apo6s o periodo de coleta e armazenamento de dadogextos foram processados pelo
software Wordsmith Toof§ que permite a extracdo de dados lingiiisticos rér ke trés
ferramentas: um Listador de Palavrasm Concordanciaddre um Gerador de palavras-
chavé. E importante ressaltar que o softwaMdrdsmith Toolsndo realiza uma andlise
definitiva do corpus Os dados linglisticos precisam ser interpretgusseriormente pelo
pesquisador para que sejam obtidos resultadodajiels.

Os corporatambém foram submetidos ao etiquetador morfoggiatan-line chamaddree-
Taggef, que insere automaticamente determinados cédigonatcacéo gramatical de cada
palavra naorpus

Passou-se, entdo, para a etapa de interpretacacomea cujos resultados preliminares
serdo apresentados na sec¢ao posterior deste trabalh

Os conceitos fundamentais em que se baseou esagseforam identificados e revisados no
Anexo 1. A seguir estdo apresentadas de maneivani@s as etapas de desenvolvimento
deste estudo:

Etapa 1 Oscorporaforam compilados: as coletédneas de textos foramdas e formatadas de maneira
P a serem interpretados por ferramentas computasionai

¥ SARDINHA (2004) sugere que um corpus de tamanhdiongossui entre 250 mil e 1 milh&o de palavras.
* Mais informacdes em http://www.lexically.net/wonaith

® Propicia a criacéo de listas de palavras de uerm@ado corpus

® Gera concordancias ou listagens das ocorrénciamdeem especifico (palavra de busca ou nédulo)
acompanhado do texto ao seu redor.

" Permite a sele¢éo de itens de uma lista de paléotamais) por meio da comparacéo de suas freigisérmm
uma lista de referéncias. O resultado do contéastea lista de palavras-chave, ou palavras clggsiéncias
séo estatisticamente diferentescoopusde estudo e ncorpusde referéncia.

8 Mais informacdes em http://www.ims.uni-stuttgaettojekte/corplex/TreeTagger



Foram extraidas as listas de palavras de cagrusanalisado através do prograkvardsmith
Tools Estas listas forneceram, para cadgpus as palavras isoladas que os compdem,
apresentadas em ordem alfabética e por ordemai@neia. O processamento dos dados
também mostrou algumas estatisticas relacionadadagorpus tais como nimeros de itens
(tokensou ocorréncias), numero de formaggésou vocabulos) e a densidade lexical
observada nos textos.

De posse das listas de palavras, foi utilizado coonpusde referéncia uma coletdnea de
textos do jornal “Folha de S&do Paulo”, para quécefdsse realizada a extracdo de palavras-
chave por jornal. As listas de palavras-chave eeweds palavras que aparecem com
significativa freqiiéncia ncorpusde analise em questao.

Foram extraidos os trigramas e quadrigramas depexdzdico.

Foram detectadas diferencas semanticas no Iéxiambas as publicacdes, assim como foi
analisado o uso dos verbdisendi(declarativos ou de elocucéo), o que exigiu uiatitzo
manual dos dados ja processados.

Foram analisadas as classes de palavras e destasaadiais recorrentes para estudo e
aprofundamento.

Passou-se para a etapa de descri¢do de resultddesenclusdes preliminares.

Estas etapas sao, via de regra, seguidas em esaskmdos em corpora. A Unica excecao € a
analise dos verbadicendi que se apresentam como categoria léxico-grarhaticaerosa e
merecem ser aprofundados em um estudo de linguggeatistica.

Resultados

A seguir, serdo expostos alguns resultados ob&#doama etapa inicial deste estudo, voltado
para uma analise lexical e contrastiva de doisgjerde grande circulacdo na cidade do Rio de
Janeiro: o popular “O Dia” e o tradicional “O GldbcEles refletem a andlise e interpretacdo
de dados lingliisticos quantitativos fornecidos felcamental da Linguistica de Corpus.

Uma das premissas deste estudo seria a de querneth popular apresentaria, em principio,

uma densidade lexical mais baixa que um jornaleder@&ncia. Tal suposicdo se sustenta
baseando-se no fato de que a imprensa populardeatamas majoritariamente ligados ao
cotidiano das classes C, D e E, com uma linguagam atessivel, contando com o auxilio

de mais recursos graficos para facilitar a apreede&eu conteudo.

Ao constatar a riqueza lexical de ambos os jorwvaisficou-se que o jornal popular “O Dia”
apresenta uma porcentagem ligeiramente maior guraal tradicional “O Globo”.
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Para verificar se esta diferenca percentual évafegnte significativa, osorporaforam
lematizados e, em seguida, os lemas foram indilnterate contabilizados. A quantidade
destes foi também proporcionalmente analisadaa@el@acom o tamanho de cacapus e a
diferenca constatada entre ambos foi de apena%o0)620o significa, portanto, que as
densidades lexicais dos dois peridédicos sdo praénge iguais, 0 que significa que este ndo é
um quesito diferenciador entre o jornal popularjeroal impresso analisados. Partindo da
missdo ou objetivo divulgado por cada uma das esapr@rnalisticas, foi realizado um
agrupamento de palavras-chave de cada jornal pggasasemanticos, a fim de se obter as
tematicas mais frequientes de cada publicacéo,rmystente separadas por editorias.

Apos a definicdo destas tematicas, elas foram cadpa com as propostas de linha editorial
seguidas por cada uma das empresas, a fim decaesg efetivamente eram coerentes com o
conteudo veiculado no cotidiano de seus diarios.

O jornal “O Globo”, prega em sua missdo gaéth de esclarecer o que acontece de mais
importante no Brasil e no mundo, também é uma Meera de acesso ao melhor do
entretenimento e cultutaNo entanto, o que se percebe apds o agrupansent@ntico de
palavras-chave deste jornal € que se trata de ublacgcdo predominantemente focada em
assuntos relacionados a editoria “Cidade”, sentl ssguida pelo destaque aos contetudos
politicos e econdmicos. Assuntos relacionadostaraylque foram ressaltados em sua missao
como um dos pontos fortes de “O Globo”, possuem pnegenca bastante reduzida na
publicacdo, assim como temas da editoria “Inteomadi, que também séo citados em sua
misséo.

O jornal “O Dia”, por sua vez, divulga que seu coompisso com o publico é “falar de perto
com o carioca”, o que permite supor que este gejperiddico com tematica voltada para
assuntos relacionados a editoria “Cidade”. Apdgmpamento de palavras-chave de “O
Dia” em eixos teméticos, verificou-se uma fortesprgga de noticias relacionadas a editoria
“Policia”, sendo esta seguida, entdo, por assumiesdizem respeito a cidade do Rio de
Janeiro.



A interpretacdo das palavras-chave de “O Dia” esggupamento tematico também permitem
constatar que, apesar de este ter passado poetonmaulacdo editorial no inicio dos anos 90

com o objetivo de mudar seu enfoque a violéncjarmal continua dando énfase a este tema
em suas paginas.

O Globo Online O Dia Online

m Cidade m Politica m Economia M Pais M Internacional H Policia m Cidade Pais m Politica m Esporte
11%
14%
19% . |

3 Palavras-chave agrupadas por campos semanticos

Também foram extraidas as palavras-chave posiévasgativas de cada jornal, obtidas a

partir da comparacdo dos dot®rpora em questdo. As palavras-chave positivas sao
significativamente frequientes em uma publicaca@asso que as negativas inexistem ou nao
aparecem com freqliéncia relevante na mesma. \&daltar que, as palavras-chave negativas
sdo as mais frequentes na outra publicacdo emagueBbr exemplo: as palavras-chave

negativas do jornal “O Globo” s&o as que apareaammais freqiéncia em “O Dia”.

A partir das palavras-chave positivas pode-se tambléntificar tematicas mais recorrentes
em cada jornal, conforme listagem a seguir.

Transito Cativeiro
Presidente Assassino
Bush Jatoba
Hezbollah Madrasta
Precos Pagamento
Primeiro Prisao
Alckmin Sérgio
Valor Policia
Barril Bandidos
Chaves Favela
Trigo Atriz
Gerdau Aler]
Lucro Samba
Jogo Novela
Atacante Faetec
Crise Isabella
Euro Ronaldo
Embraer Preso

3 As palavras-chave positivas sdo as mais represativas em "O Globo", enquanto as negativas
desempenham o mesmo papel em "O Dia".



Partindo para a analise de fraseologias (emprggootde feixes lexicais) de cada diario,
foram extraidos e analisados os trigramas e quadnaps, que sdo agrupamentos de trés e
guatro palavras, que aparecem com freqliéncia &éms de cadaorpus

Feixes Lexicais O Globo Online O Dia Online
DE # ANOS (301) AS INFORMACOES SAO (701)
DE ACORDO COM (276) DE ACORDO COM (403)
DE R# (276) DE # ANOS (352)
CERCA DE # (210) DE R # (344)
DE SAO PAULO (183) INFORMACOES SAO DA (304)
MAIS DE # (175) RIO DE JANEIRO (288)
RIO DE JANEIRO (167) INFORMAGOES SAO DO (278)
EM ### AS #H#M (2.010) 'é%l'l')\'FORMACOES SAC DA
POR # A # (124) DO RIO DE JANEIRO (158)
VISITE O SITE DA (108) DE ACORDO COM A (139)
DE ACORDO COM O (105) NO DIA # DE (127)
INACIO LULA DA SILVA (101) DAS #H AS #H (120)
LUIZ INACIO LULA DA (100) DE # A # (91)
(Pslg)ESIDENTE LUIZ INACIO LULA POLICIAIS DO # BPM (76)
Trigramas: 6089 Trigramas: 6965
Quadrigramas: 2334 Quadrigramas: 2707

4 Os numeros indicados entre parénteses mostram dmero de ocorréncias do feixe lexical em cada
corpus; O simbolo “#” significa que um determinadonimero se encontra nesta posi¢cao no textos
analisados.

A partir da porcentagem contabilizada de trigramaguadrigramas em ambos os jornais,
percebe-se que “O Dia” repete uma quantidade numopadrdes lexicais que “O Globo”,
embora a diferenca entre eles ndo seja tdo grasden, pode-se dizer que o jornal “O Dia”
aparenta ter um Iéxico mais padronizado que “O &lob

Ao analisar as fraseologias, nota-se também anasge marcadores de vagueza em “O
Globo”. Tais tracos ndo séo desejaveis a linguagenalistica, que necessita ser clara e
precisa para a transmissao correta da noticia.

Dois exemplos de vagueza percebidos no jornal “Ob&l sdo as 210 ocorréncias do
trigrama “cerca de #” e as 175 ocorréncias de “maig”.

Entre os quadrigramas de “O Globo”, percebe-se na@feaéncia constante ao Presidente Luiz
Inécio Lula da Silva. Isso confirma a tematica tedi como uma das principais do periodico,
conforme constatado em etapa anterior do desemvehtd do trabalho, durante agrupamento
das palavras-chave por de acordo com eixos tersatico

No jornal “O Dia” € possivel detectar através dogramas “informacgbes sédo da” (304
ocorréncias) e “informacdes sao do” (278 ocorré&)@ae muitas das informacgdes publicadas
em suas paginas provém de outras fontes.

Também em “O Dia”, o quadrigrama “Policiais do #MBP(76 ocorréncias) reforca a sua
tematica policial recorrente, também identificadaetapa anterior do estudo.



Os verbodicendisdo também relevantes para analise neste tralggigomostram como a

“voz do jornal” transparece na noticia. Tanto emG@bo” quanto em “O Dia” percebe-se a
predominancia dos verbos “dizer” e “afirmar” entie verbogdicendi Considerados verbos

neutros, ambos, no entanto, carregam uma carganseadiferenciada, pois “afirmar” é

muito mais assertivo do que simplesmente “dizer”.

Ao olhar o quadro a seguir, nota-se que o verbonaf” € ainda mais frequente do que o
verbo “dizer” nos dois jornais. Assim, € possivetificar que, pela carga semantica que o
verbo “afirmar” carrega, os diarios tentam passaa maior responsabilidade das declaracdes
para seus autores.

O Globo Online O Dia Online

m Dizer m Afirmar m Dizer mAfirmar

5 Verbos Dicendi “Dizer” e “Afirmar” em relacéo
a quantidade total de verbos em “O Globo Online

Outro aspecto relevante relacionado aos vediosndi diz respeito a utilizacdo em larga
escala do discurso indireto em ambos os didrios &mnstatacdo permite concluir que, na
maior parte vezes, os jornais (em especial “O Gloteescrevem o que lhes foi dito por um
entrevistado, o que pode dar margem a edi¢des ltprera seu conteudo, assim como a
escolhas lexicais que provoquem a modificagao digdeeda declaracdo concedida.

Por fim, foram analisadas as classes de palavesemies nas noticias dosrpora em
questao.

O Globo Online O Dia Online

M Substantivo m Adjetivo Advérbio mVerbo W Substantivo  m Adjetivo Advérbio m Verbo

6 Presenca de adjetivos e advérbios verificada em®“Dia” prejudica a objetividade da naoticia.

Seguindo uma tendéncia ja verificada na Linguaugadgsa, a maior parte das palavras
encontra-se na classe dos substantivos, tanto dndQ@uanto em “O Globo”.

Normalmente, o que o leitor espera de uma noticiue ela seja sustentada por fatos,
sofrendo a menor interferéncia possivel por pane jatnalista que a redigiu. Mas,



surpreendentemente, os adjetivos, que sao poregatwrma marca subjetiva impressa pelo
autor ao texto, apareceram como a segunda graimaésae mais frequiente.

Os advérbios vieram em terceira posicdo e, na &edagrnalistica, também convém
economizar no uso desta classe, que, assim conus adjetivos, pode comprometer a
neutralidade do texto.

Observou-se que especificamente “O Dia” possui guaatidade 7% menor de substantivos
e 2% maior de adjetivos em relacéo a “O Globo’o Bgonta para uma possibilidade de que
as noticias veiculadas neste jornal apresentemalmaagem mais subjetiva dos fatos que
“O Globo”.

Conclusao

O presente estudo aponta indicios de que as difeseléxico-gramaticais entre um jornal
popular e um jornal tradicional sdo bastante Sicaivas e que sdo sinalizadas de maneira de
maneira bastante evidente rmosporaem questao.

Os resultados sugerem que as regras canodnicasrddigmo (objetividade, imparcialidade,
uso restrito de adjetivos e advérbios) sugeridasnamuais de redacao ()sao freqliientemente
infringidas tanto pelo jornalismo de referénciamogelo popular.

De forma geral, pode-se dizer que o olhar micrasoogobre os dados proporcionado pelos
recursos da Linguistica de Corpus utilizado nessgpisa permite uma observacdo mais
apurada da linguagem jornalistica, o que resultacenstatacdes mais precisas e objetivas.
Pode-se afirmar que um trabalho como este seriatamefa impossivel sem o ferramental da
Linguistica de Corpus. Afinal, a determinacdo ddrfpes e particularidades da linguagem
revelados pelo processamento dos dados por congputada-se um trabalho manualmente
inviavel em umcorpusde tamanho médio (em torno de um milhdo de paavecamo o que
foi trabalhado nesta primeira fase da pesquisa.
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ANEXO —

Corpus

Corpora
Corpus de estudo

Corpus de Referéncia

Tokens
Types

Densidade lexical

Feixes lexicais

Trigrama

Quadrigramas

Verbo dicendi

Conceitos da Linguistica de Corpus utilizad neste estudo

“Um conjunto de dados lingtisticos (pertencentes ao uso oral ou
escrito da lingua, ou a ambos), sistematizados segundo determinados
critérios, suficientemente extensos em amplitude e profundidade, de
maneira que sejam representativos da totalidade do uso lingliistico ou
de algum de seus ambitos, dispostos de tal modo que possam ser
processados por computador, com a finalidade de propiciar resultados
varios e Uteis para a descricao e analise” (SARDINHA, 2004)

Plural de corpus
O corpus que se pretende descrever na pesquisa

Também conhecido como corpus de controle. Fornece uma norma
com a qual se fard a comparacdo das freqiiéncias do corpus de estudo.

Numero de itens ou ocorréncias

Formas ou vocabulos

A razdo forma/item (ou vocdbulo/ocorréncia). Corresponde a riqueza
lexical de um texto ou corpus. E expressa em porcentagem. Quanto

mais alta esta porcentagem, mais rico é o texto em questdo em termos
lexicais.

Sdo expressdes recorrentes em um registro.

Feixe lexical formado por trés palavras que aparecem regularmente em
determinado contexto. Exemplo: “De acordo com”

Feixe lexical formado por quatro palavras que aparecem regularmente
em determinado contexto. Exemplo: “De acordo com a”

Verbos de elocuc¢do ou declarativos




ABSTRACT

Popular X Traditional Newspapers: a lexical analyss based on Corpus Linguistics
A Case study of two brazilian newspapers

Méarcia Regina Alves Ribeiro Oliveira

RESUMO: This research seeks to discuss whether the lecticéces made by popular tabloids and quality
newspapers mirror their differences in contentfmeds. To this end, it presents a contrastiveyaimbetween
two Brazilian newspaper (“O Globo” and “O Dia”) le@ison Corpus Linguistics tools. The corpus of asialy
consists of 1 million words, collected from thedmtet, during a one-week period in 2008. The tesuiggest
that the differences between popular and the toadit papers are clearly signaled in the lexicalicss,
highlighting what appears to be features whichgcend the languages of each newspaper.
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